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Presentació
Aquest treball va sorgir de la curiositat que se’m va despertar mentre anava pels 
carrers de París i vaig entrar en una botiga on tot eren cartells modernistes. 
L’objectiu ha estat analitzar els cartells publicitaris del modernisme, sempre amb 
la constant de la figura femenina, representada com una font d’inspiració, i compa-
rar-los amb cartells publicitaris actuals. 

Una de les dificultats més grans que ens hem trobat en la realització del treball 
ha estat el fet que, en el cas del modernisme, s’ha observat que Casas (l’autor ca-
talà estudiat), havia fet més cartells de productes per a la venda al detall, men-
tre que Chéret (l’autor francès estudiat) havia creat més cartells anunciant esde-
veniments. I pel que fa als cartells de l’actualitat, ha estat molt difícil trobar-ne 
amb aquestes mateixes característiques, pel simple fet que ara la publicitat la 
rebem per moltes més bandes i en formats molt diversos, la qual cosa fa que els 
cartells ja no tinguin la rellevància que tenien. Una altra dificultat ha estat que 
la fitxa tècnica creada al principi del treball no s’ajustava gaire als cartells publi-
citaris actuals, ja que en un principi el treball estava pensat per analitzar només 
cartells modernistes.

Alumna: Mireia Vilasís Coma
Tutora: Rosa Campalans Griells

El cartellisme en la publicitat: 
d'art a disseny



Vedruna Escorial Vic / Recerques 2016



Recerques 2016 / Vedruna Escorial Vic

Metodologia
La metodologia que s’ha utilitzat ha estat en primer lloc buscar informació relaciona-
da amb el tema, a partir de llibres, pàgines web i altre material de referència. A partir 
d’aquesta informació resumida i entenedora s’ha pogut situar el treball cronològica-
ment i la posterior anàlisi, de la qual es deriven les fitxes tècniques. En aquesta part 
més teòrica s’ha intentat que hi constés la informació bàsica per entendre el treball. 
En segon lloc hi ha una part més pràctica on es comparen dues etapes diferents de 
la història del cartellisme, la modernista i l’actual. Aquesta comparativa es va dur 
a terme a partir de l’anàlisi de cartells modernistes i altres d’actuals, que es troben 
en forma de fitxa tècnica i estan situades a l’annex. Se’n va estudiar el disseny i els 
indicadors que s’utilitzen per crear una bona publicitat, segons l’època històrica en 
què han estat creats. 
Els cartells analitzats, a més, van ser una selecció de les obres més conegudes de 
Ramon Casas i Jules Chéret, dos artistes pioners en l’art del cartellisme a Catalunya 
i a França. Els dos autors se’ls va elegir per a aquest estudi perquè estan considerats 
«pares del cartellisme modernista». Pel que fa als cartells, els criteris que es van 
utilitzar per seleccionar-los van ser diversos. Es va decidir triar tant esdeveniments, 
com productes per a la venda al detall; dins d’aquest darrer grup hi ha dos cartells 
de cada artista o agència de publicitat (en el cas dels actuals) que tenen una cons-
tant: donar a conèixer begudes alcohòliques. També es va prioritzar que en qualse-
vol d’aquests cartells hi aparegués la figura femenina.
A més, hi ha un segon estudi comparatiu, fet d’aquests en relació amb la publicitat 
actual, on es demostrarà que el cartell publicitari va ser i és un mitjà publicitari 
molt rellevant en la història i en el qual es mantenen, malgrat el pas del temps, els 
elements bàsics de la publicitat. 

Cos del treball
Per tant, podríem dir que el treball està dividit en dues grans parts, una de teòrica i 
l’altra de pràctica, a més d’un annex que recull tot el material propi del treball pràc-
tic i on es deixa constància de tota la part més metòdica d’anàlisi i investigació. 
Per poder fer el treball s’han hagut d’estudiar diferents àmbits, començant per ana-
litzar la publicitat en tots els seus aspectes i estats; la diferència que hi ha entre art, 
artesania i disseny; explicar el concepte de cartell i com sol estar estructurat; també 
s’han fet biografies dels autors investigats; una explicació de l’etapa del modernis-
me, i quin era el paper de la dona en aquell període de temps. Per acabar també es 
va fer una explicació de l’etapa actual i del paper que tenen les dones en la societat 
del moment. Cal fer èmfasi en què el treball pren com a base el període modernista 
i l’anàlisi dels cartells actuals serveix per fer la comparativa i veure com han evolu-
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cionat després de més de 100 anys. Les anàlisis comparatives, de fet, són molt relle-
vants en aquest treball, ja que són el fruit de la meva investigació.
L’estudi es basa en tres conceptes fonamentals: el concepte de publicitat, el suport 
del cartell i l’època històrica del modernisme. 
La publicitat és una forma de comunicació persuasiva utilitzada sobretot en l’àmbit 
comercial que intenta convèncer els destinataris, a través dels mitjans de comuni-
cació i tècniques de propaganda, perquè actuïn d’una forma determinada i acabin 
comprant un producte o un servei determinats. El seu principal objectiu és atraure 
l’atenció del receptor i despertar el seu desig per consumir, també serveix per pro-
moure i informar sobre el bé o servei que s’està oferint.
El cartell, en els seus començaments, va ser tota una revolució, ja que va aparèixer 
molt abans que els mitjans publicitaris que tenim més presents avui en dia, com 
serien la ràdio, la televisió o la premsa. Va ser tant un fenomen social com econòmic 
que ha passat a formar part de la història de l’art; no és tan sols un element decora-
tiu, sinó que també és un mitja de comunicació.
El modernisme europeu és un moviment de renovació cultural i artística desenvo-
lupada a finals del segle XIX i a principis del segle XX inspirat pels fets històrics de 
la Segona Revolució Industrial. Aquests canvis tecnològics van aportar millores a la 
vida social i van enfortir la burgesia que va adoptar uns hàbits de consum moderns.

Conclusions
Després d’haver portat a terme aquest treball s’ha arribat a una sèrie de conclusions.
S’ha pogut complir l’objectiu proposat d’analitzar cartells modernistes i comparar 
dos artistes d’aquella època, així com fer l’estudi de cartells actuals per tal de poder 
veure com ha evolucionat el cartell publicitari. 
Després de fer aquest treball podem afirmar que el cartellisme modernista va ser 
una eina comunicativa i propagandística molt influent que ha heretat la societat 
contemporània, actualment amb altres suports, però amb la mateixa finalitat. 
Aquesta finalitat no és cap altra que la d’atraure l’atenció del receptor perquè s’in-
teressi pel producte o servei, provocar-li desig d’adquisició i que, finalment, esculli 
aquell producte i no un altre.
En analitzar els cartells dels pioners d’aquest art a França i a Catalunya hem tingut 
una visió del panorama comercial que hi havia en aquella època als respectius paï-
sos. Per una banda, a França a finals del segle XIX hi va haver una bonança econò-
mica que va permetre a la gent benestant poder gaudir molt sovint d’espectacles i 
activitats. En canvi, el cartell a Catalunya anava més dirigit de cara al consumisme 
per a la venda al detall. Els cartells mai no acostumaven a anunciar productes pri-
maris, com pa i aigua, sinó que, contràriament, feien publicitat de productes no ne-
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cessaris, per crear la necessitat de consumir-los mitjançant diferents estratègies.
L’estil dels dos autors era diferent: Ramon Casas volia aconseguir obres més realis-
tes, fet que demostrava que a part de bon cartellista era bon retratista; en contrapo-
sició, l’estil de Chéret era molt més abstracte i icònic. 
S’ha arribat a la conclusió que el cartell modern durant aquest període modernista 
es defineix per ser publicitat i art al mateix temps.
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