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Presentació
Des que va aparèixer la primera càmera, diferents reporters van adoptar-la com a 
eina de treball i companyia, possibilitant-nos així veure els diferents testimonis, 
captats en primera persona, dels diferents successos del passat. Tanmateix, la intru-
sió de la digitalització en gairebé tots els àmbits de la vida ha proporcionat als mit-
jans de comunicació noves maneres d’exercir la professió, que d’una manera o una 
altra han derivat en l’ús massiu de la manipulació. La dita diu que una imatge val 
més que mil paraules, però és aplicable també en circumstàncies en què la imatge 
ha estat modificada, i pot transmetre un missatge totalment diferent? 
Aquesta és la qüestió que em va portar a interessar-me pel tema. A més, els diaris, les 
revistes, la ràdio i la televisió sempre han tingut un lloc en la meva vida. Per aquests dos 
motius, i amb la intenció de familiaritzar-me també amb el món de la comunicació, vaig 
voler escollir el fotoperiodisme com a tema principal de la recerca, tenint com a objectius 
definir el concepte de fotoperiodisme i estudiar els diferents significats de la imatge. 

Metodologia
El treball es divideix en dues parts: una de teòrica i una altra pràctica. En la prime-
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ra, vaig consultar diverses fonts bibliogràfiques sobre el periodisme i la fotografia 
en premsa. Per complementar la informació, vaig fer dues entrevistes a professio-
nals de l’àrea: Sandra Balsells (professora de periodisme a la Universitat Blanquerna 
i fotoperiodista) i Pepe Baeza (professor del postgrau en fotoperiodisme a la UAB).
Per a la part pràctica, vaig dur a terme una anàlisi de sis imatges –tres imatges de 
diaris i tres del World Press Photo Contest–, les quals havien estat motiu de contro-
vèrsia. L’estudi el vaig fer mitjançant l’ús d’una pauta que vaig elaborar basant-me en 
el que havia trobat a la part teòrica ,per així poder endinsar-me millor en la recerca. 
Finalment, vaig formular un qüestionari, amb l’ús de l’aplicació Google Forms, disse-
nyat i pensat per estudiar els diferents significats que podia adquirir una imatge.

Cos del treball
La recerca se centra en cinc punts: el periodisme, el fotoperiodisme, la imatge perio-
dística, la manipulació i l’ètica periodística. El periodisme és l’activitat que s’encarrega 
d’informar d’esdeveniments de l’actualitat a través de la recol·lecció, la síntesi i la publi-
cació de dades, on el periodista ha de respondre les cinc conegudes preguntes qui, què, 
on, quan i per què. A causa de l’ampli ventall de temes que tracta i la varietat de mètodes 
d’escriptura que utilitzen els diferents professionals, el periodisme s’ha anat diversificant 
segons la temàtica, el tipus de llenguatge i el format; un d’ells, el fotoperiodisme.
El significat d’aquest últim terme és molt ampli i la seva definició és polisèmica, 
però basant-se en les diferents accepcions que ha rebut, el fotoperiodisme es podria 
definir com l’ofici que té com a objectiu documentar gràficament, és a dir, amb imat-
ges, històries de l’actualitat. Va néixer a finals del segle XIX. Alguns troben el seu 
origen l’any 1880, amb la imatge del Daily Graphic de Nova York, mentre que altres 
consideren que va ser l’any 1842, amb la imatge publicada al diari The Illustrated 
News de Londres. No obstant això, s’haurà d’esperar fins que la imatge sigui la prin-
cipal font de transmissió per poder parlar expressament de fotoperiodisme.
Roland Barthes, escriptor i crític literari francès, va escriure a la seva obra Retórica 
de la imagen que la imatge periodística tenia una triple funció: esdevé una font 
emissora quan està en un diari o revista; esdevé un canal de transmissió quan 
aquesta fa arribar al lector un missatge, i esdevé un medi receptor quan el lector ha 
llegit i/o observat aquesta imatge. 
Avui en dia, les imatges són quelcom indispensable per als diferents mitjans, ja que 
aquestes ens permeten veure la realitat i apropar-nos-hi. Però el retoc fotogràfic ens 
fa dubtar de la seva credibilitat. Retocar una imatge està a l’abast de tothom, fins al 
punt que se n’abusa en excés. Molts es pregunten quina és la línia vermella entre 
estètica i ètica, i com que encara no ha quedat definida la resposta, han sigut molts 
els casos de manipulació.
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Conclusions
Aquest treball m’ha permès endinsar-me en el món de la premsa i la imatge perio-
dística, aconseguint així els dos grans propòsits del projecte. A més, he pogut dife-
renciar una imatge fotoperiodística d’una fotografia de diari o revista. Quan la imat-
ge il·lustra gràficament una informació esmentada a priori en un text, es parla d’una 
imatge periodística; en canvi, si mostra una realitat per ella mateixa, ens hi referim 
com a fotoperiodisme. D’altra banda, la distinció entre la fotografia d’aficionat i la 
professional ve donada pel compliment d’unes característiques que, per formació o 
coneixement, un fotoperiodista ocasional desconeix.
L’anàlisi d’imatges m’ha ajudat a entendre que la imatge no és només una fotografia, 
sinó un conjunt d’aspectes que s’han de tenir en compte. A més, puc dir que he après 
a mirar una fotografia des d’un punt de vista diferent: més crític i més complet.
La manipulació en la premsa és vigent. Malgrat l’existència d’un codi deontològic, 
hi ha alguns periodistes que, per desgràcia, continuen incomplint aquesta norma-
tiva. El principal objectiu d’un reporter és informar la ciutadania sobre fets reals, 
però són diferents motors els que impulsen a aquests a fer-ho. Amb l’anàlisi feta, i 
amb les respostes dels enquestats, vaig poder veure que els assumptes econòmics, 
la política i l’estètica són alguns dels principals motors. Altrament, amb el qüestio-
nari també he pogut saber que el peu de foto sí que està lligat amb el significat de 
la imatge, ja que aquest ens proporciona una informació que pot servir d’ajuda i de 
guia a l’hora d’interpretar i entendre’n una. No obstant això, cada lector tindrà el seu 
propi punt de vista, i si ens preguntem què significa una imatge podrem obtenir un 
ampli ventall de respostes.
Acabo dient que el fotoperiodisme és una professió en què la imatge té el rol princi-
pal. Mirar una fotografia és més complex del que sembla, però si ens comprometem 
a mirar-la amb seny i criteri, la informació que pugui proporcionar la mateixa imat-
ge o el peu de foto que l’acompanyi no podrà ser cap altra, ja que haurem buscat i 
entès la seva veritat. I, amb tot això, a la pregunta: «La dita diu que una imatge val 
més que mil paraules, però és aplicable aquesta teoria en circumstàncies on la imat-
ge ha estat modificada, i pot transmetre un missatge totalment diferent?», la meva 
resposta és que sí. La imatge té el seu propi llenguatge, i molts significats s’atribui-
ran a ella. Però tot comença en nosaltres. Entendre-la és a les nostres mans.
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