
Presentació
Des de petita m’ha agradat llegir, no obstant sempre m’han interessat alguns temes 
més que d’altres. Fa uns anys vaig descobrir la saga de llibres Shadowhunters, de 
Cassandra Clare, i em va obrir un món nou. A part, penso que a les escoles i altres 
llocs d’ensenyament no es dona el suficient reconeixement a gèneres de lectura 
no tan convencionals, com ara la fantasia, tema principal d’aquestes novel·les. És 
per això que l’objectiu d’aquest treball de recerca és fer l’estudi d’aquestes obres de 
fantasia urbana, per, després, poder dissenyar la coberta de l’últim llibre anunciat 
per l’autora però que encara no ha estat publicat. Tot això, aconseguint que s’adeqüi 
tant com sigui possible a unes característiques que, com s’anirà veient al llarg del 
treball, són rellevants en aquest tema. 

Metodologia
Per tal d’assolir els objectius, ha calgut seguir una metodologia de treball. Primer de 
tot, s’han aclarit els conceptes de disseny gràfic i editorial, bàsics per tal de començar 
el treball. S’ha seguit amb la teoria dels codis visuals que després s’ha hagut d’emprar 
a l’hora de fer les anàlisis de les cobertes. Una vegada això ha estat enllestit, s’han 
acabat els apartats relacionats amb la novel·la en general (què és, normativa...), de la 
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saga i de l’autora, elements essencials en aquesta recerca. Tot seguit, s’han començat 
a fer les anàlisis comentades anteriorment i paral·lelament s’ha anat treballant amb 
enquestes a possibles lectors i entrevistes a dissenyadors i a una escriptora. Amb tota 
la informació obtinguda i analitzada a partir d’aquestes tres fonts, s’ha pogut comen-
çar a fer esbossos i a dissenyar la coberta. Finalment, s’ha fet la valoració i justificació 
del resultat. Cal comentar, però, que la falta de domini de les TIC, sobretot de l’Adobe 
Photoshop i les més utilitzades en el món editorial, han dificultat una mica aquesta 
darrera part de treball, ja que s’ha hagut d’aprendre a utilitzar-les. 

Cos del treball
Abans de començar amb la part pràctica del treball, s’ha hagut d’extreure informa-
ció d’altres llocs, per així poder entendre millor l’àmbit en el qual s’està treballant. 
Per tant, aquest treball de recerca es divideix en dues grans parts; la primera part, 
teòrica, i la segona, la pràctica, on es duu a terme l’objectiu del treball. És per això 
que s’ha començat investigant sobre el concepte de disseny en si, sobre el disseny 
gràfic i concretament també en el disseny editorial. Per tant, s’han conegut els dos 
conceptes i també gran part de la seva història, per poder estar en context també 
pel que fa als àmbits de disseny. Seguidament s’ha treballat en els codis visuals. 
S’ha après sobre la utilitat del color, les seves propietats i sobretot sobre els seus 
valors comunicatius. També s’ha après sobre la forma i totes les seves possibles 
percepcions, i la composició, la manera de col·locar els elements sobre un fons. De la 
mateixa manera, s’ha treballat amb la tipografia, amb els plans, amb l’enquaderna-
ció i amb les dimensions dels llibres i les novel·les. Després, el treball s’ha centrat en 
el concepte, la història i els gèneres de la novel·la i, finalment, s’ha aprofundit en la 
saga de llibres amb què es treballa. S’ha conegut amb més detall l’autora, la sèrie de 
llibres i el context històric i geogràfic de la saga, a part de conèixer les lleis i norma-
tives a l’hora de publicar un llibre: els drets d’autor. 
Seguidament, s’ha començat la part pràctica, el projecte. Aquesta és una part del 
treball on s’han recopilat moltes dades, ja que s’han fet unes fitxes d’anàlisi de totes 
les cobertes de la saga, s’ha investigat més a fons l’obra no editada i s’ha fet una 
comparativa de totes les portades, tot això per saber quins elements han d’aparèi-
xer a la nova coberta i quins no. A part d’això, també s’ha realitzat una enquesta 
als lectors i una entrevista a dissenyadors i a una escriptora, per saber tant l’opinió 
del públic com la dels experts a l’hora de dissenyar la coberta. Finalment, s’ha dut a 
terme el disseny i s’ha justificat. 

Conclusions
Després d’analitzar totes les cobertes s’ha pogut arribar a unes conclusions. A totes 
les portades hi apareix un dels personatges principals, ja que normalment n’hi sol 



haver tres que tenen més protagonisme que els altres. Els plans, en canvi, varien, 
però de totes maneres es mantenen fidels a la saga (tots els llibres de cada saga 
tenen en comú el tipus de pla). Un altre aspecte a destacar és que els colors tam-
poc coincideixen gaire, excepte en les dues sagues del mig, on apareix el blau per 
a l’aigua i el gris-marronós característic de la ciutat de Londres. Totes les cobertes 
desprenen una aura de fantasia, però que es va enfosquint a mesura que avancen 
les entregues. 
Les enquestes realitzades, per altra banda, han servit per saber l’opinió del públic 
respecte al disseny de les cobertes, ja que han servit per fer momentàniament de 
target del llibre (producte). S’ha pogut veure que la gent es fixa molt en el disseny de 
la coberta del llibre a l’hora de comprar-lo, cosa que també s’ha comentat en les en-
trevistes. També s’ha pogut veure que creuen que els colors més adients en llibres de 
fantasia són els liles i blaus més aviat foscos i pel que fa a les famílies tipogràfiques, 
les artístiques han estat de les més votades. Quant al tipus d’enquadernació, la gent 
prefereix la cartoné, cosa que s’escau amb el llibre del qual s’ha dissenyat la coberta.
Els entrevistats també han aportat informació molt valuosa; no es poden agafar ni 
descartar idees pel simple fet que agradin, sinó que hi ha d’haver arguments i una 
justificació al darrere. Com s’ha vist abans amb les enquestes, els dissenyadors i l’es-
criptora entrevistats diuen, també, que la coberta és l’element més important a l’hora 
de cridar l’atenció del lector, ja que n’és la carta de presentació, cosa que dona expli-
cació a les respostes prèviament comentades a les enquestes (en referència al fet que 
un dels primers elements en què es fixen a l’hora de comprar un llibre és la coberta). 
Com s’ha vist en les entrevistes, el disseny, per tant, no pot estar condicionat per si 
«agrada» o «no agrada». De fet, ha d’estar condicionat pel màxim d’informació que 
s’hagi pogut obtenir de la novel·la, ja sigui de la seva escriptora, de l’editorial, etc. I a 
partir d’aquí s’han de mirar quines respostes s’hi adeqüen més. 
Des del principi, a l’hora de dissenyar la coberta del llibre s’ha tingut clar que aquest 
s’havia de titular Chain of Thorns, que hi apareixeria James Herondale i que hi havia 
de sortir una representació de les seves habilitats. Finalment, s’ha posat en pràctica. 
La tipografia escollida ha estat una barreja entre serif i artística, de manera que que-
da alineada al centre. Per a la composició s’han utilitzat tant línies corbes com rectes, 
de manera que no quedés rígida, sinó que també aportés moviment, i s’hi han afegit 
unes ales de dimoni per representar l’habilitat de James (igual que a les dues cobertes 
anteriors), que també queden reflectides al riu de la coberta. S’ha utilitzat com a color 
dominant el taronja, com en algun llibre anterior a aquest. S’ha escollit aquest color, 
entre d’altres (gris de Londres), seguint la pauta d’emprar colors secundaris, present 
en gairebé tots els llibres de les sagues, i perquè és un color molt visible. És per aques-
ta i altres raons que la portada desprèn una aura de fantasia i de foscor a la vegada. 
Per tant, finalment s’ha pogut assolir l’objectiu d’aquesta recerca: l’estudi comparatiu 



de la saga de novel·les de fantasia urbana i la proposta de disseny de la coberta de 
l’última entrega, ja que al final s’ha pogut dissenyar la coberta, la contracoberta i el 
llom de la futura novel·la de Cassandra Clare, Chain of Thorns. 
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